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CONSEJO NACIONAL DE TELEVISION

HACIA UNA POLITICA DE
EDUCACION DE MEDIOS EN CHILE

Introduccion

En este texto se propone un modelo de referencia para una politica de educacion de medios
en Chile basado en iniciativas desarrolladas en otros paises y en la experiencia del programa
Novasur de televisidon educativa del Consejo Nacional de Televisién de Chile.

¢Por qué una politica publica en este dmbito? En el pasado 3 y 4 de octubre tuvo lugar en Chile
un importante seminario internacional sobre la regulacion de la televisién. Asociada a otras
tematicas significativas los participantes relevaron el rol de la educacion o alfabetizacién de
medios en el nuevo escenario televisivo que se avecina con la llegada de la transmisidn digital.
Este nuevo escenario digital genera niveles de complejidad que hacen cada vez mas dificil para
los organismos reguladores la aplicacién de los modelos tradicionales de regulacion basados
en la fiscalizacidn y la denuncia. El paisaje televisivo se diversifica y complejiza: el espectro
digital puede alojar muchos mds servicios televisivos que el espectro analégico. Los contenidos
‘televisivos’ se disocian de los medios: la transmisién por internet y la telefonia movil ya
forman parte de nuestro futuro inmediato. Se incrementa la convergencia: los usuarios
pueden obtener multiples servicios a través de una plataforma unica, u obtener un servicio
Unico a través de multiples plataformas o dispositivos (OFCOM, 2008).

Este aumento de complejidad y diversidad tiene su correlato en el mapa de actores que
intervienen en este escenario, tanto aquellos que se situan del lado de la transmisiéon, como
los que provienen de las audiencias: son cada vez mas, situados en posiciones estructurales
cada vez mas diversas en el espacio social e insertos en un sistema de vinculos cada vez mas
dificil de gestionar desde perspectivas unidimensionales de regulacion.

En este contexto se perfilan con mayor fuerza las preguntas del tenor siguiente: ¢cémo vivir en
una sociedad cada vez mds medidtica?; ¢como preparar a la comunidad para vivir con los
medios, icomo usar eficazmente los medios en los procesos de insercidon social?

Surgen asi nuevos desafios para la regulacidn de la televisién en Chile. Los nuevos modelos,
mas flexibles e integrales, indican

1. Fortalecer los imperativos culturales de la regulacion orientada especialmente a la
proteccion de la dignidad de las personas; a la proteccion de la familia; a la proteccion de
la infancia y a la proteccién del medio ambiente.

2. Reforzar los principios de transparencia, pluralismo y respeto a la diversidad en la practica
institucional.

3. Incluir con mayor fuerza el fortalecimiento de las identidades locales y nacionales frente a
los efectos de la globalizacién creciente en el plano cultural y comunicacional

4. Desarrollar un modelo de regulacidon que articule en forma equilibrada y pertinente las
practicas de regulacién con las practicas de auto- y co-regulacién®, validando, legitimando

Entendida como la elaboracién por parte de los medios, de cédigos editoriales y de conducta,
refrendados por la autoridad regulatoria. En muchos paises, la transparencia de estos cédigos permite
que la ciudadania ejerza el derecho a reclamar cuando considera que éstos no se cumplen.



e impulsando procesos de autonomia y empoderamiento ciudadano, especialmente en los
actores que se situan en el ambito de las audiencias

5. Conferir mayor eficacia y legitimidad a los procesos de regulacion movilizando a las
audiencias a las que se dirige y abriendo para ellas nuevos canales de participacion

6. Integrar de manera creativa estrategias de regulacion con educacién de medios y
educacion a través de los medios (televisién educativa y cultural)

7. Aplicar modelos de mediacién -con metodologias co constructivas para el logro de
consensos y resolucion de conflictos- que introduzcan procedimientos intermedios en la
regulacién tradicional, tanto para los operadores, espectadores y auditores.

En el grafico siguiente se intenta ilustrar los componentes y su sistema de relaciones en un
modelo mas integral de regulacion de la televisién.
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EDUCACION DE MEDIOS

En este modelo la Educacidn de Medios emerge como una condicién basica de la participacion
ciudadana en una problematica que adquiere cada dia mayor relevancia en vida publica.

Un ejemplo de ‘instancia de mediacién’ podria estar dado - a nivel regional y nacional- por un
panel de televidentes, una especie de consejo consultivo representativo de la ciudadania en
que se incorporen actores que la representen, no necesariamente académicos, sino
ciudadanos comunes y corrientes, elegidos aleatoriamente como se escogen para el people

2



meter. ldealmente pagados por sus servicios con cargo a los canales. Este panel debiera
retroalimentar la gestion del organismo regulador (CNTV en el caso chileno), no directamente
a los canales, para evitar los riesgos de que sean utilizados como opinélogos, y desde aca
promover iniciativas concretas sobre diversas dreas’.

Comunidades y medios

Con el avance de la sociedad de la informacidon y especialmente a través de la televisidn, las
comunidades se (re)producen en una espiral creciente de mediaciones que tienen una
influencia decisiva en la conformacién de sus identidades (tanto publicas como privadas) y en
sus procesos de (in, ex) clusién social.

Segun Orozco, “...las sociedades contemporaneas se encuentran intersectadas por dos grandes
tendencias crecientes, paralelas e interdependientes: mediatizacion y audienciacion. Si algo
distingue a las sociedades actuales de las anteriores, es precisamente su dependencia
mediatica multiple: cognoscitiva, emocional, prdctica. El resultado es que en el presente
milenio, no es posible sustraerse de los medios, y los que lo hacen, o son forzados a hacerlo,
afrontan incalculables costos por su exclusién” (Orozco, 2001).

En la sociedad de la informacién las mediaciones televisivas son claves en la gestion de las
identidades comunitarias e institucionales, y por tanto, tienen un rol cada vez mas
preponderante en la ‘instalacion simbdlica’ de las personas, instituciones, comunidades en el
espacio publico.

Estas nuevas mediaciones virtuales y simbdlicas que operan fundamentalmente a través de la
televisién, al igual que las mediaciones ‘tradicionales’ (educativas, politicas, laborales, etc),
reproducen lo social en su estructuracién basica actual. Esto no debiera sorprender porque es
la misma institucionalidad dominante la que en definitiva estd detrds de estas mediaciones.
Sobre la desigual distribucién del capital econdmico, social y politico, la televisidn instala la
correspondiente distribucién de capital simbdlico. En otras palabras, la television incluye
simbdlicamente a todas las comunidades en el cuerpo social, pero reproduciendo las
desiguales posiciones estructurales que dichas comunidades ocupan en dicho cuerpo social
(Martinez, 2006).

Pero a su vez, con los avances tecnoldgicos que incrementan la interactividad y Ia
convergencia, los medios devienen una poderosa herramienta de participacion social y
empoderamiento, insuficientemente utilizado aun por la ciudadania, por lo menos en el caso
chileno. Esto abre entonces la oportunidad para las personas y las comunidades de negociar
sus identidades en el espacio publico y por ende, de tener mayor control sobre sus procesos de
inclusidn social. Pero ello necesita un conocimiento en profundidad de los medios y un manejo
técnico de los mismos para poder participar no sélo en calidad de ‘audiencias’, sino también
como productores activos en el espacio de la mediacidén. Hacia esto apunta la educacién de
medios.

? Contribucién de Ivéan Venegas de SERNAC



(Por qué la educacion de medios (alfabetismo en medios)?
Los principales argumentos que justificacion una politica publica en educacién de medios son
los siguientes:

1.

10.

11.

Porque vivimos en un mundo donde los medios estdn omnipresentes y tienen una
importancia creciente en la vida social, especialmente para los nifios y los jévenes (Evelyne
Bevort et col., 2007).

La educacidon de medios ha llegado a ser en la sociedad de la informaciéon una modalidad
indispensable para la construccidn de los saberes (CLEMI, 2007)

Los medios juegan un rol cada vez mas importante en nuestra relacién con lo real (CLEMI,
2007)

Las experiencias medidticas ejercen un impacto significativo sobre la manera como
entendemos, interpretamos y actuamos en nuestro mundo. Al ayudarnos a entender esas
influencias, la educacion en medios nos permite limitar nuestra dependencia de ellos
(Center for Media Literacy, 2003)

Porque los medios constituyen un elemento importante de la cultura en el mundo
contemporaneo (mas bien que opuestos a la cultura) y constituyen una herramienta
relevante para favorecer la participacidn activa de los ciudadanos en la sociedad (Evelyne
Bevort et col., 2007)

La importancia creciente de la comunicacién visual y de la informacién. Aprender a “leer”
los multiples niveles de la comunicacidon a base de imdagenes es una adicidon necesaria al
alfabetismo textual tradicional. Vivimos en un mundo multimediatico (Center for Media
Literacy, 2003)

Porque la enorme brecha entre los sistemas educativos y el mundo que nos rodea
(sociedad de la informacion) entorpece la preparacion y formacién de las jévenes
generaciones. Paradojalmente, los medios ofrecen la posibilidad de reducir ciertas
desigualdades sociales, pero al mismo tiempo crean otras. (Evelyne Bevort et col., 2007)

Las personas necesitan dos habilidades para ser ciudadanas y ciudadanos comprometidos
de una democracia: pensamiento critico y capacidad de expresarse. El alfabetismo en
medios trabaja estas dos habilidades basicas (Center for Media Literacy, 2003)

La convencidn de los derechos del nifio -derecho a la libertad de expresién, acceso a las
fuentes de informacién y a la participacidon en la vida cultural- permiten hacer de la
educacion de medios un derecho fundamental de la humanidad. La educacién de medios
emerge asi como una condicidon de participacion en la vida ciudadana. La educacién de
medios debe ser concebida como una accién politica al servicio de la autonomia critica y
no solamente como un tema académico o profesional (Evelyne Bevort et col., 2007)

La capacidad que tienen los medios de influenciar percepciones, creencias y actitudes
(Center for Media Literacy, 2003)

La importancia de la informacidn en la sociedad y la importancia del aprendizaje durante
toda la vida (Center for Media Literacy, 2003)



Un modelo general de referencia para la educacion de medios

“La escuela, en tanto espacio todavia generalizado del proceso instructivo, tiene que asumir a la televisién y a sus educandos
también como sujetos-audiencia. No le queda alternativa, o entabla una alianza estratégica con la television y la asume
intencionada y criticamente en todos sus niveles, ambitos y modalidades, o sucumbe como institucion educativa” (Orozco, 2001).
En esta seccidn proponemos un modelo general que podria servir de base a una politica de
educacion de medios en nuestro pais. Este modelo ha sido construido mediante la integracion
de diferentes conceptos y metodologias propuestas por autores como José Pérez Tornero
(Pérez Tornero, 2008); Evelyne Bevort, Divina Frau-Meigs, Genevieve Jaquinot-Delaunay,
Catherine Souyri, (Bevort, 2007) y Guillermo Orozco (Orozco, 2001), entre otros, y por la
experiencia de instituciones como la Comisién Europea, CLEMI de Francia, OFCOM vy el Center
for Media Literacy de Inglaterra.
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En el eje central de este diagrama (doble flecha vertical) se expresa lo siguiente: la EDUCACION
DE MEDIOS -concebida como un conjunto de actividades, como un programa direccional- tiene



como situacién objetivo la ALFABETIZACION (Literacy), es decir, el desarrollo en las personas y
comunidades de capacidades y competencias que faciliten su comprensién y uso de los medios
en su proceso de INCLUSION SOCIAL.

La educacion de medios
En la educacién de medios podemos distinguir 4 tipos de actividades genéricas:
La Lectura de los medios

Son actividades formadoras en el andlisis de los mensajes transmitidos por los medios, tanto
en el plano de la informacién como del entretenimiento. En estas actividades los medios
devienen objeto de estudio: se trabaja sobre las producciones mediaticas, sobre su origen,
sobre la manera en que son construidas, difundidas y consumidas. Se desarrolla reflexién
critica sobre la modalidad de recepcidn de los mensajes, comprendiendo la naturaleza de sus
efectos, identificando y pronunciandose sobre las ideas, los valores y los puntos de vista que
vehiculan.

Se reflexiona asimismo sobre la naturaleza de las relaciones que establecemos con los medios,
tanto en el plano individual como en el colectivo y se entregan herramientas para analizar la
manera en que los medios representan la realidad.

Se situan en este plano también las actividades que posibilitan y potencian el acceso de las
personas a los medios.

La Escritura de medios

Pero a su vez, y complementariamente con lo anterior, un programa de educacién de medios
debe incluir una serie de actividades que permita a las personas adquirir un manejo técnico de
los medios. Las actividades mas conocidas en esta linea son la implementacion de diarios,
radios y televisiones escolares; y mas recientemente, el desarrollo de comunidades y redes a
través de sitios web, de blogs y programas como Faceboock y la produccién de contenidos
audiovisuales y su publicacién en espacios virtuales como Youtube.

Se situan en este registro las actividades desarrolladas por el programa Enlaces del Ministerio
de Educacion orientadas al manejo técnico de herramientas computacionales y aquellas
propuestas en el aula visual de www.educarchile.cl que ofrece un espacio a profesores y
alumnos para publicar sus producciones audiovisuales. El programa El Diario en la Educacion
de la Universidad Diego Portales es otro ejemplo.

Television educativa

La television educativa contribuye a mejorar el aprendizaje de los alumnos a través de la
entrega de contenidos audiovisuales ajustados al curriculum escolar, como es el caso de
Novasur en Chile. Pero a su vez, por un lado, posiciona a la television como un potente sistema
de aprendizaje y no solamente como fuente de entretencidn, y por otro, contribuye a
desarrollar en los alumnos criterios de calidad de las producciones televisivas que a la larga
mejoraran sus competencias audiovisuales como telespectadores. La educacion a través de los
medios se complementa y potencia con la educacidn de medios y viceversa. Un consumidor de
TV empoderado castigaria con la audiencia a aquellas televisoras que no respondan a sus
necesidades, y la suma de empoderamientos individuales generard cambios en la gestion de
medios’.

Investigacion accion

Mediante una estrategia basada en el modelo de la investigacidon accién participativa es
posible impulsar en las comunidades educativas procesos reflexivos tendientes a modificar la
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cultura de uso de la televisidn actualmente predominante en nuestras familias, nifios y
jovenes. Esta metodologia de caracter interactivo permite la participaciéon activa de los
diferentes actores de la comunidad en el analisis de su propia cultura de uso de la televisidn,
empoderdndolos para gestionar e implementar en la escuela un programa de educacién vy
alfabetizacidn de medios que involucre a alumnos, apoderados y profesores. Este modelo esta
siendo impulsado en Chile por el programa Novasur.

Alfabetizacion (Literacy)

Con el concepto de alfabetizacidon (Literacy) se enfatiza especialmente el desarrollo de
capacidades y competencias como producto de un programa de educacidon de medios (Pérez
Tornero, 2008).

Desarrollo de capacidades y competencias de lectura de los medios

Un programa de educaciéon de medios debe tener como norte la alfabetizacion de las
personas, es decir, el desarrollo de capacidades y competencias para analizar, comprender y
evaluar con sentido critico los mensajes transmitidos por los medios tanto en el plano de la
informacidon como del entretenimiento. Se potencia asi el pensamiento critico (Pérez Tornero,
2008)

Los ciudadanos deben acercarse a los medios de comunicacién con sentido critico tanto en
cuanto a la calidad como a la precisidon de los contenidos (por ejemplo, con capacidad para
evaluar la informacion, discriminar la publicidad de diversos medios de comunicacién o utilizar
inteligentemente los motores de busqueda), asi como, comprender la economia de los medios
y la diferencia entre «pluralismo» y «acaparamiento de medios» (COMISION DE LAS
COMUNIDADES EUROPEAS, 2007)

Desarrollo de capacidades y competencias de escritura de los medios

Pero a su vez, la educacion de medios debe desarrollar y movilizar en las personas capacidades
y competencias para el acceso, manejo técnico y uso de los medios en sus procesos de
inclusién social. Estdn en juego aqui la creatividad, la interactividad y las habilidades de
produccién de los ciudadanos en los diferentes registros de la actividad mediatica, asi como
con la capacidad para establecer diferentes formas de comunicaciéon en diversos contextos
(COMISION DE LAS COMUNIDADES EUROPEAS, 2007)

Los ciudadanos deben utilizar los medios con creatividad en un momento en el que la
evolucidn de la tecnologia de los medios y la creciente presencia de Internet como canal de
distribucion permite cada vez a mas crear y difundir imdagenes, informacién y contenidos
(COMISION DE LAS COMUNIDADES EUROPEAS, 2007)

Inclusion social

El programa de educacion de medios debe conducir a formar ciudadanos activos con
autonomia critica, capaces de forjar su propia opinidn a partir de las informaciones disponibles
en los medios, cualquiera sean los soportes.

La educacién de medios debe empoderar a los ciudadanos para participar activamente en la
vida publica. Dentro de esta perspectiva contribuye a la emancipacién y a la responsabilidad
de los individuos en la sociedad y forma parte integrante de la educacion a la ciudadania y a los
derechos del hombre. Al favorecer la participacién ciudadana incentiva por un lado, la
autorregulacidn de las personas y la comunidad, y por otro, iniciativas de co-regulacion en que
la ciudadania e instituciones estatales colaboran en la regulacion de los medios, especialmente
la TV. La educacion de medios es entonces una herramienta de preparacion a la ciudadania, no
solamente una forma de proteccion.



Propuesta de una estrategia de implementacion

En esta seccidn presentaremos una propuesta de estrategia para la implementacién del
modelo anteriormente descrito. Esta estrategia esta basada, por lo menos es su primera parte,
en la experiencia de 8 afios de ejecucidon del programa Novasur del Consejo Nacional de
Television. Toma la investigacién acciéon participativa como paradigma metodoldgico y la
planificaciéon situacional como herramienta para generar y gestionar estrategias adaptadas a
los contextos propios de cada comunidad educativa (validez ecoldgica).

Claves metodologicas

Desde un punto de vista estratégico y metodoldgico cinco son los aspectos a destacar en esta
propuesta.

1. Empleo de metodologia activa, participativa, interactiva, reflexiva, orientada a la
accion y basada en la légica de proyectos.

2. La articulacién y convergencia entre la EDUCACION A TRAVES DE LOS MEDIOS
(Televisién educativa) y la EDUCACION DE MEDIOS

3. Enfoque territorial privilegiando los escenarios locales en el desarrollo de las
actividades en las comunidades educativas

4. Enfoque comunitario que promueva la participacion y el empoderamiento de la
comunidad y la familia en el proceso reflexivo, con la finalidad de transformarlos en
agentes autoreguladores y coreguladores de los medios.

5. Estrategia multi actores: se incentiva la integracion y articulacién de todos los actores
de la comunidad educativa (padres, alumnos, profesores), pero también de todos
aquellos actores que juegan un rol importante en este escenario como por ejemplo los
profesionales de los medios

6. Tomando en consideracion lo anterior, el ambito de accidn de esta estrategia no es
solamente la escuela, sino la comunidad educativa

7. Desarrollo de foros ciudadanos en todas las regiones del pais. Estos foros debieran a su
vez difundir localmente los resultados de los estudios realizados en estas materias,
tanto por el Departamento de Estudios del CNTV como por las universidades y otras
instancias de investigacion

8. Formacién de los miembros de la comunidad educativa, especialmente los profesores,
en metodologia y técnicas de educacién de medios, con especial énfasis en la
television

La investigacion accion

Tomando en consideracion las claves metodoldgicas sefialadas, desde Novasur se propone un
programa de educacidn de medios basado en un formato de investigacién accién. Entendemos
aqui la investigacién como un proceso continuo que combina reflexién y accion en funcion de
una situacion objetivo definida y gestionada por la propia comunidad educativa. En este
proceso la comunidad educativa es apoyada por un equipo que le presta asistencia técnica
graduada para el desarrollo del mismo.

Los ciclos de la investigacion accion

Tal como se indica en el gréfico siguiente, en esta estrategia de implementacién se distinguen
dos ciclos estrechamente asociados entre si. Una vez completados estos dos ciclos el programa
de educacion de medios debiera quedar instalado en forma permanente en las comunidades
educativas.



CICLO 1: CARACTERIZAR SITUACION INICIAL

PLANIFICACION
SITUACIONAL (1)

ESTUDIO
CULTURA DE
USODE LA TV

DIFUNDIR
RESULTADOS
(Foros)

EVALUAR (1)

CICLO 2: DESARROLLAR ACTIVIDADES Y PROCESOS REFLEXIVOS

Desarrollo de
actividades de
EdM

Formacion en
Educacion de
Medios

(RE) PLANIFICACION
SITUACIONAL (2)

EVALUAR (2)

ALUMNOS, APODERADOS, PROFESORES

El primer ciclo se inicia con una planificacion de cardcter situacional en que la operacion
principal consiste en caracterizar la situacion inicial que se quiere modificar y que bdsicamente
tiene que ver con la cultura actual de uso de la televisién de los alumnos de la comunidad
educativa (ver anexo). El estudio sobre la cultura de uso de la TV puede ser realizado
triangulando metodologia cuantitativa con metodologia cualitativa y con participacion activa
de profesores y alumnos en calidad de coinvestigadores. Una vez analizados los resultados con
apoyo del equipo de profesionales de Novasur, estos son difundidos a la comunidad educativa
con el propdsito de sensibilizarla y dinamizarla en torno a estos temas. Este ciclo finaliza con la
evaluacidn de este primer ciclo proceso.

El ciclo 2 se inicia con una actividad de planificacidn situacional cuyo eje central esta vez esta
dado por el desarrollo de actividades y procesos reflexivos en torno a los medios dirigidos
especialmente a los alumnos de todos los niveles, pero incluyendo también a profesores y
apoderados. Las operaciones clave en este ciclo son, en primer lugar, un programa de
formacién en educacién de medios, dirigido especialmente a los profesores, pero incluyendo
también a alumnos y apoderados, y en segundo lugar, la ejecucion de un programa de
actividades de educacion de medios que involucre a toda la comunidad educativa. Este ciclo 2
finaliza con una evaluacion que permitira readecuar la estrategia del programa.

Programa de educacion de medios

Una vez desencadenado el proceso reflexivo sobre la cultura de uso de la televisidon es
necesario pasar a una etapa de implementacidon de un conjunto estructurado de actividades
que permitan a los alumnos desarrollar competencias para comprender y evaluar con sentido
critico los contenidos audiovisuales, tanto transmitidos por television como por Internet. En la
pagina siguiente se presenta un ejemplo de guia de actividades en educacién de medios
tomado del CLEMI de Francia®.
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Centro de enlace entre la ensefianza y los medios de informacidn del Ministerio de Educacion de
Francia



ORIENTARSE EN LAS IMAGENES DE LA TELEVISION

Antes de saber leer, los nifios estan expuestos a la abundancia y diversidad de las imagenes de la television.
Permitir a los alumnos desde su mas temprana edad a percibir la variedad de estas imagenes en su forma, su
modo de produccion, es ayudarlos a desprenderse de su influencia emocional, a encontrar orientaciones en la
masa informacional y las diversiones que proponen, es llevarlos a ser lectores de imagenes

Partiendo de la experiencia personal de los nifios se trata en esta ficha de proponer
actividades que les permitan aprehender mejor su actividad de telespectadores

PISTAS PROPUESTAS...

COMPETENCIAS
CICLO 1

COMENZAR A DISTINGUIR DIFERENTES TIPOS DE IMAGENES
> ddaol1

Visionar un video compuesto de extractos de programas
televisados conocidos por los nifios y proponerles encontrar:
publicidad, la meteo, un dibujo animado, un documental, un noticiario.
Pedirles que justifiquen la respuesta

A partir de la adaptacion televisada de un libro o de un album:

Dominio de la sensibilidad, la
imaginacion, la creacion

-reconocer  imagenes  de
diferentes origenes y
naturaleza

-decir lo que se hace, lo que
se ve, lo que se siente, lo que
se piensa

+« Poner en pausa una imagen y encontrarla en el album.
Inversamente, buscar una imagen del album e identificarla en el
curso de un nuevo visionado

4+ Buscar si todas las laminas del album estan en la pantalla. éHay
imagenes que no figuran en el dlbum? Constatar el movimiento de >
los personajes

4+ Trabajar sobre la banda de sonido. équé permite diferenciar mejor
los personajes en relacion al album? Hacer tomar conciencia a los
nifios del rol del narrador ¢Hay otros sonidos: musica, ruidos?
definirlos

cicLoz

Manejo del lenguaje y de la
lengua

-manejo del lenguaje y de
la evocacion: hablar sobre
las imagenes

CICLO 2
LLEVAR A LOS ALUMNOS A TOMAR CONCIENCIA DE SU

ACTIVIDAD DE TELESPECTADOR Y SENSIBILIZARLOS A LA
EXISTENCIA DE PROGRAMAS CON FUNCIONES DIFERENTES

Descubrir el mundo
- en el dominio del espacio

Educacion artistica

Previamente: hacer un registro de 15 minutos de extractos de diferentes -artes visuales

programas conocidos por los nifios (dibujo animado, noticiero, juego,
partido de futbol, documental sobre animales)

+ Antes de iniciar las actividades sobre las imagenes
televisivas, es interesante preguntar a los alumnos sobre la
manera como miran television: édonde? ¢Cuando? éCodmo? éCon
quién? éQué?

+ Los alumnos miran seguidamente los extractos (de una
duracion promedio de 2 minutos): ¢reconocen los programas?
¢Cudles? ¢Qué reconocen: la musica, las imagenes, los personajes,
el animador, el presentador? ¢De estos programas cuales miran mas
a menudo? ¢A quién se dirigen los programas: a los adultos, a los
nifios? Preguntar a los alumnos por los indicadores visuales y
sonoros que les permiten identificar los programas

> o3
Educacion artistica
-artes visuales

Historia

CICLO 3

IDENTIFICAR LA ESPECIFICIDAD DE LA INFORMACION EN LA
TELEVISION

Visionar un noticiero sin informacion previa

-pedir a los alumnos un resumen oral o por escrito de los temas
abordados en el noticiero

-efectuar un segundo visionado y hacer un cuadro con la lista de temas
tratados en el orden de su aparicion. Contar el nimero de temas.
Comparar con el resumen de los alumnos. éCudles son los temas
olvidados? éPor qué: muy dificiles, lejanos a sus preocupaciones?

Este tipo de actividades desarrolla en nifios y jovenes capacidades y competencias que
favorecen su inclusién social y comunitaria y por ende, su desarrollo psicosocial, a través de un
manejo estratégico y productivo de un nuevo lenguaje: el de los medios de comunicacién.
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Consideraciones finales

En Chile se estd afianzando una nueva generacién de politicas publicas donde se otorga una
visibilidad creciente a nuevos destinatarios de la accion social del Estado como sujetos/actores
de estas politicas: niflos y nifias, jévenes, mujeres, adultos mayores, personas de diverso
origen étnico, personas con discapacidad, personas en situacion de calle, entre otros. La nueva
agenda impuso la necesidad de revisar las formas de conceptuar, entender y aplicar los
modelos metodoldgicos en los que se apoyaba la politica publica. Centralidad creciente, en
una perspectiva promocional, adquieren los enfoques que modelan procesos de autonomia y
protagonismo en los destinatarios y que destacan la posibilidad que los propios actores en el
escenario social se hagan cargo de gestionar sus propias identidades y proyectos de insercién
en la vida publica. La propuesta sobre educacion de medios expuesta en este documento
basada en el empoderamiento de la ciudadania para su participacién activa en el control de los
medios —especialmente de la televisidn- se sitUa en esta perspectiva.

Consideramos el afio 2009 como un afio clave para echar a andar en Chile una politica en
estas materias que responda a los requerimientos del nuevo escenario digital. Pensando en
una hoja de ruta para el establecimiento de esta politica se proponen las siguientes medidas.

1. Realizar una consulta nacional a actores, instituciones y organizaciones -tanto
publicas como privadas- sobre la conveniencia, pertinencia y oportunidad de
desarrollar en Chile una politica de educacién de medios

2. Realizar un estudio para conocer las practicas concretas en este tema que se estan
ejecutando en Chile, con especial énfasis en el sistema educativo

3. Organizar un congreso nacional sobre educacién de medios para discutir sobre el
estado del arte en Chile de este tema basado en los resultados de los estudios
anteriores sentar las bases para una politica ajustada al caso chileno
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